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Dziecko w świecie reklamy 
Zestawienie bibliograficzne w wyborze ze zbiorów Pedagogicznej Biblioteki Wojewódzkiej 

w Bielsku-Białej za lata 2000-2019 
 

cz – czytelnia 
w – wypożyczalnia 
Czasopisma udostępniane są na miejscu w czytelni. 
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15. Infantylizacja kulturowa : adolescencja dzieci oraz infantylizacja dorosłych / Małgorzata 

Bogunia-Borowska.// W: Dziecko w świecie mediów i konsumpcji. - Kraków, 2006. -              
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W:  Pedagogika i profilaktyka społeczna : nowe wyzwania, konteksty, problemy. - 
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33. Program telewizyjny elementem środowiska rozwoju językowego dziecka / Magdalena 

Grochowalska.// W: Dziecko a zagrożenia współczesnego świata. - Lublin, 2008. - S. 239-
250 
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34. Reklama dla dzieci.// W: Język reklam dla dzieci. - Rzeszów, 2006. - S. 85-107 
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35. Reklama telewizyjna w życiu uczniów kończących edukację wczesnoszkolną / Katarzyna 

Stefanowicz-Zawiszewska, Krystyna Żuchelkowska.// W: Manipulacja - media - edukacja. - 
Toruń, 2007. - S. 419-428 
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W: Dziecko : sukcesy i porażki. - Warszawa, 2007. - S. 355-362 
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42. Wizerunek dziecka w reklamie telewizyjnej / Beata Łaciak.// W: Dziecko we współczesnej 
kulturze medialnej. - Warszawa, 2003. - S. 141-166  

 cz 52328 

 
43. Wpływ reklamy na zachowania językowe dzieci.// W: Język reklam dla dzieci. - Rzeszów, 

2006. - S. 241-264 
 cz 55957 

 
47. (Wszech)obecność postaci kinowych w życiu dziecka / Ewelina Brzyszcz.// W: Współczesny 

świat dziecka : media i konsumpcja. - Kraków : Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, 
2019. - s. 337-346 
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48. Zjawisko przemocy w mediach na przykładzie reklam i gier komputerowych dla dzieci 

i  młodzieży / Wojciech Walat.// W: Przemoc : konteksty społeczno-kulturowe. T. 2, 
Kulturowe i edukacyjne aspekty zjawiska. - Rzeszów : Wydawnictwo Uniwersytetu 
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