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Dziecko w świecie reklamy 
Zestawienie bibliograficzne w wyborze ze zbiorów Pedagogicznej Biblioteki Wojewódzkiej 
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cz – czytelnia 
w – wypożyczalnia 
Czasopisma udostępniane są na miejscu w czytelni. 
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15. Infantylizacja kulturowa : adolescencja dzieci oraz infantylizacja dorosłych / Małgorzata 

Bogunia-Borowska.// W: Dziecko w świecie mediów i konsumpcji. - Kraków, 2006. -              
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 cz 59408 

 
28. Otyłości można "nauczyć" - pedagogiczne aspekty kształtowania zachowań żywnościowych 
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kulturze medialnej. - Warszawa, 2003. - S. 141-166  
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48. Zjawisko przemocy w mediach na przykładzie reklam i gier komputerowych dla dzieci 
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